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Perfil institucional

Um dos objetivos desta pesquisa era entender como os grupos e coletivos que hoje
produzem midia independente no estado de Pernambuco se organizam institucionalmente.
Esta resposta nos ajuda a visualizar ndo apenas o perfil dessas organizagdes, mas
principalmente as dificuldades enfrentadas para execucdo de suas atividades.

Hoje, ao analisarmos as diferentes configuragdes formais de grupos ou coletivos da
sociedade civil, de organiza¢cdes ou de movimentos sociais, nos deparamos com uma
diversidade no que se refere a formalizagdo, ou seja, a ter um CNPJ ou ndo. Mas ser
formalizado vai muito além de ter um CNPJ. Ser formalizado ou ndo, impacta diretamente no
acesso a recursos financeiros, no cumprimento de exigéncias juridicas, nas parcerias e redes
estabelecidas, na sustentabilidade do grupo, entre outros pontos. Assim, realizamos a seguinte
pergunta para os grupos e coletivos pesquisados: “Qual o status juridico da organizagao,
grupo ou coletivo?”.

O Grafico 2 nos ajuda a visualizar que a grande maioria do nosso universo de
pesquisa (73,3%) ¢ formado por grupos e coletivos da sociedade civil ndo formalizados, ou
seja, sem CNPJ. Estamos falando de grupos e coletivos de pequeno porte, que diante da sua
ndo formalizagdo enfrentam algumas dificuldades e desafios como o acesso a recursos,
limitagdo para participar de editais e espagos de Controle Social, a exemplo de conselhos
participativos.

Porém, este processo de formalizacdo exige um amadurecimento institucional que a
maioria dos grupos e coletivos ndo possuem, seja por falta de estrutura, sustentabilidade
financeira para garantir a execugdo das atividades, mas principalmente por falta de suporte

profissional para conduzir a este processo.
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Grifico 2 - Status juridico dos Grupos e Coletivos

Qual é o status juridico da organizacéao, grupo ou coletivo?

30 respostas

@® somos uma organizacéo da sociedade
civil constituida formalmente, com CNPJ

@ somos um grupo ou coletivo da
sociedade civil, ndo formalizado, sem
CNPJ
somos um movimento social
formalmente constituido, com CNPJ

@ somos um movimento social ndo
formalizado, sem CNPJ
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No que se refere a forma com que estes grupos e coletivos se organizam, a maioria
afirma se gerir de forma autogestionada. O modelo de gestdo utilizado pela maioria dos
participantes do mapa da midia independente de Pernambuco aponta possiveis desafios no
que se refere ao amadurecimento institucional desses grupos e coletivos. Compreendemos
que este modelo prioriza a democracia interna e a tomada de decisdes de forma coletiva, mas
ao mesmo tempo este modelo pode limitar a atuagdo e crescimento dos grupos e coletivos por

na maioria das vezes nao haver uma estrutura organizativa delimitada.
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Grifico 3 - Modelo organizativo dos grupos e coletivos

Como se organiza o grupo/coletivo?
30 respostas

@ Coordenaco colegiada
@ Diretoria

Autogestao
@ Sem estrutura organizativa

Ainda na busca de tragar um perfil institucional foi perguntado qual a formac¢ao das
pessoas responsaveis pelos grupos e coletivos estudados. Como bem demonstra o Quadro 1,
as respostas foram as mais diversas possiveis, mas ¢ possivel identificar que a grande maioria
além de ter ensino superior completo ou estar cursando o ensino superior, se€ concentravam
em dareas de ciéncias humanas e sociais e da comunicagdo. Sobre este aspecto destacamos que
30% dos respondentes afirmou possuir um profissional do jornalismo entre as pessoas
responsaveis pelo grupo ou coletivo. Embora em menor quantidade, foi possivel identificar
seis grupos que registraram que as suas liderancas possuiam ensino médio e apenas um

registrou ter uma lideranga com ensino fundamental.
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Quadro 1 - Lista de areas de formagao/atuagao dos responsaveis pelos grupos e

coletivos do mapa da midia independente

Areas de formagao/atuacao das pessoas responsaveis pelos grupos e coletivos

Jornalismo;
Fotografia;

Logistica

Musica;

Radioe TV;
Logistica;
Psicologia;

Ciéncias sociais;

9. Agroecologia;

10. Educagao popular;
11. Servigo social;

12. Medicina veterinaria;
13. Nutrigdo

14. Arquitetura e urbanismo;
15. Técnico em Informatica;
16. Administragao;

17. Biologia;

18. Enfermagem;

19. Direito;

20. Arteterapia;

21. Educagao fisica;

22. Design;

23. Ilustracao;

24. Artes;

25. Comunicagao social;
26. Pedagogia;

27. Contabilidade;

28. Trabalho doméstico.
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No que se refere a abrangéncia de atuacdo dos grupos e coletivos participantes da
pesquisa, observa-se uma predominancia no nivel de atuagao local. 50% deles afirmou que
sua atuagdo se da a nivel local, ou seja, estamos falando de grupos e coletivos com atuagdes
que se concentram em seus territorios, em sua grande maioria, periféricos. Este dado,
combinado com os resultados anteriores, nos sinalizam que as producdes de midia

independente do estado de Pernambuco sdo produzidas por pequenos grupos, com frageis
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estruturas organizacionais e localizados em territérios periféricos. Seguido dos grupos de
atuacao local estdo os que ja possuem incidéncia nacional, representando 23,3% dos grupos e
coletivos pesquisados. Ao olharmos para estes grupos e coletivos com atuagdo nacional foi
possivel identificar que quase metade deles possuem um maior amadurecimento
organizacional se comparado a grande maioria dos grupos e coletivos analizados. Assim,
cabe o destaque a dos 9 grupos e coletivos com incidéncia nacional, 44,44% sao
formalizados, ou seja, possuem CNPJ. Além disso, 44,4% atuam através de coordenagdes
colegiadas, o que demonstra uma estrutura organizativa dividida por areas centrais para o

funcionamento do grupo e/ou coletivo.

Grafico 4 - Abrangéncia de atuacao dos grupos e coletivo

Abrangéncia de atuagao do grupo/coletivo
30 respostas

@ Local

@ Estadual
Regional

@ Nacional

@ Internacional

No que se refere ao territorio de atuagdo destes grupos e coletivos, cabe o destaque de
que embora em Pernambuco tenhamos produgdes midiaticas independentes nas quatro
regides do estado, hd uma maior concentracdo na Regido Metropolitana do Recife. Dos
grupos e coletivos que participaram desta pesquisa, 73.33% informaram ter como territdrio de

atuagdo, municipios, bairros e comunidades da Regido Metropolitana do Recife.
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Grafico 5 - Area de atuacdo

Qual a area de atuagdo do grupo/coletivo?

30 respostas
@ Comunicacdo popular
® Jomalismo
© Cinema
[ / @ Educacio
! N | @ Defesa de Direitos Humanos

@ Enfrentamento ao racismo

® Género

® Juventudes

@ =ocial e ambiental

@ Divulgacio de bandas independentes e
festivais.

@ Comunicacdo popular/ cinema/ DH/
Enfrentamento ao Racismo/ Género

@® Conexdo com bandas e artes em geral,
producdo de shows, debates. .
@ como portal de noticias todos os

assuntos acimas sao contemplados
No que se refere a area de atuacdo, a andlise das respostas dadas pelos grupos e
coletivos confirma a predomindncia em grupos e coletivos que possuem como foco principal
comunicar a realidade vivenciada por sujeitos periféricos. Assim, as respostas obtidas
apontam 3 principais areas/tematicas de atuagdo, sdo elas: jornalismo (30%), comunicagio
popular (20%) e juventudes (10%). Estas respostas revelam que os conteidos de midia
independente de Pernambuco sdo produzidos por uma juventude que utiliza da comunicagao

popular para trazer temas de realidades silenciadas por meios hegemonicos de comunicagao.
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Grifico 6 - Populagdes alcangadas

Quais as populagdes alcangadas pelo grupo/coletivo?

30 respostas
@ Populagzo periférica
@® Jovens
Negros
/ @ Mulheres
z—— | @ LGBTQIAPN+

® PCDs
® Indigenas
® Quilombolas

46,7%

113V

No que se refere ao publico alcancado pelas produ¢des mididticas dos grupos e
coletivos estudados, destaca-se que 46,7% afirmou que seu publico principal sdo pessoas
periféricas. Esse dado revela o carater contra-hegemonico e periférico destas producdes pois
falar de midias independentes ¢ exatamente falar de discursos que se contrapdem a discursos
das classe dominantes, com perspectivas que ndo consideram a pluralidade de classe, racial,
étnica e de género de nossa sociedade. Assim, falar em midias independentes significa dizer
que temos produgdes pensadas, executadas e protagonizadas por aqueles que historicamente
estiveram a margem: populagdo periférica, negra e pobre.

Além disso, destaca-se que seguido da populacdo periférica, outros publicos que se
interseccionam também sdo destaques dos grupos alcangados por estas produgdes, a exemplo
de jovens, populagdo negra, mulheres, LGBTQIAPN+, PCDs, indigenas, quilombolas,
ribeirinhos, outros povos tradicionais, entre outros sujeitos que passam por processos

histéricos de exclusio.



